
อาหารที่เข้าถึงได้ในราคาที่เหมาะสม

ที่มาและความเกี่ยวข้อง
“ความมัน่คงทางอาหาร” วิกฤตการณ์ทีท่วีความรนุแรงมากขึน้ 
จากข้อมูลรายงานฉบับใหม่ของสหประชาชาติพบว่าจ�ำนวน 
ผู้ท่ีเผชิญกับความหิวโหยเพ่ิมขึ้นตั้งแต่ปี 2562 ซึ่งสาเหตุ
หลกัมาจากปัญหาโรคโควิดทีร่ะบาดในช่วงทีผ่่านมา โดยการ 
แพร่ระบาดใหญ่ทั่วโลก ประกอบกับความขัดแย้ง และวิกฤติ
สภาพภูมิอากาศ ท�ำให้เป้าหมายในการก�ำจัดความหิวโหย 
ของโลกล่าช้าออกไปภายในปี 2573 และจากรายงานของ 
State of Food Security and Nutrition in the World (SOFI) 
พบว่ามีประชากรอีก 122 ล้านคนท่ีต้องอดอยากต้ังแต่ 
ปี 2562 แม้ว่าจ�ำนวนผู้อดอยากทั่วโลกจะอยู่ที่ระดับคงท่ี
ระหว่างปี 2564-2565 แต่ก็ยังมีหลายภูมิภาคท่ีเผชิญกับ 
วิกฤติอาหารที่รุนแรงขึ้น 

นอกจากนี้ รายงานของ SOFI เน้นย�้ำถึงความท้าทายด้าน
ความมัน่คงทางอาหารและโภชนาการในปี 2565 จากจ�ำนวน
ประชากร 2.4 พันล้านคน ที่ประสบปัญหาขาดการเข้าถึง
อาหารอย่างต่อเนื่อง โดยประชากรประมาณ 900 ล้านคน
เผชิญกับความไม่มั่นคงด้านอาหารขั้นรุนแรง นอกจากนี้  
การเข้าถึงอาหารท่ีดีต ่อสุขภาพได้ถดถอยลงตั้งแต่เกิด 
โรคระบาดทั่วโลก โดยในปี 2564 ประชากร 3.1 พันล้านคน 
ไม่สามารถซื้ออาหารที่มีประโยชน์ได้ ซึ่งเพิ่มขึ้น 134 ล้านคน 
เมื่อเทียบกับปี 2562 ทั้งนี้  เอสแอนด์ พี ในฐานะผู้น�ำ 
ในกลุ่มธุรกิจอาหารของประเทศ ตระหนักถึงความส�ำคัญ
ของความมั่นคงทางอาหาร ซ่ึงเป็นปัจจัย4 ในการด�ำรงชีวิต 
ของมนุษย ์  จึ งมุ ่ ง เป ็นส ่วนหนึ่ ง เ พ่ือบรรลุ เป ้าหมาย 
ภาวะทุพโภชนาการภายในปี 2573

ความมุ่งมั่น
แม้ว่าปัจจุบันสถานการณ์การแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสจะ
คลี่คลายลงแล้ว แต่บริษัทฯ ยังคงตระหนักถึงชีวิตวิถีใหม่ 
หรือ ความปกติใหม่ (New Normal) การให้ความส�ำคัญของ 
ความมั่นคงทางอาหาร ด้วยการผลิตอาหารท่ีมีคุณภาพ  
มีคุณค่าทางโภชนาการ มีความปลอดภัยสูงสุด และผู้บริโภค
สามารถเข้าถึงได้ในราคาที่เหมาะสม อีกทั้งมีปริมาณท่ี 
เพียงพอ ท่ี “ทุกคน” สามารถเข้าถึงได้ในทุกสถานการณ์  
โดยบริษัทฯ มีหน่วยงานวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ทั้ง
อาหาร เบเกอรี่ และเครื่องด่ืมท่ีมุ่งพัฒนาสูตรอาหารให้ถูก 
หลักโภชนาการ รวมท้ังมียังได้รับการรับรองด้านคุณภาพ
อาหารและความปลอดภัยของอาหารจากหน่วยงานภายนอก 
ตลอดจนยังมีระบบตรวจสอบมาตรฐานคุณภาพและบริการ
ส�ำหรับหน้าร้าน เพ่ือเป็นการตรวจ ติดตาม และน�ำผลที่ได้ 
ไปปรับปรุงและพัฒนากระบวนการท�ำงานให้มีประสิทธิภาพ
และเพื่อสร้างความมั่นใจสูงสุดแก่ผู้บริโภค

แนวทางการด�ำเนินงาน 
บริษัทฯ มุ ่ งด� ำ เ นินงานด ้านความมั่นคงทางอาหาร  
เพ่ือสนับสนุนการเข ้าถึงอาหารท่ีมีคุณภาพ ปลอดภัย  
และเพียงพอส�ำหรับผู้บริโภค ตลอดจนมีมาตรการป้องกัน
ความปลอดภัยสูงสุดให้แก่พนักงาน คู่ค้า ท้ังในส่วนของ 
หน้าร้านและกระบวนการผลิต เพ่ือให้การด�ำเนินกิจกรรม 
ทางธุรกิจเป็นไปได้อย่างต่อเนื่อง พร้อมทั้งสร้างความเชื่อมั่น
ให้กับผู้บริโภคในการเข้าถึงอาหารและน�้ำได้อย่างปลอดภัย 
เพียงพอ และมีสุขภาวะที่ดี 
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สรุปผลการด�ำเนินงานปี 2566
การเข้าถึงผลิตภณัฑ์อาหารและบริการท่ีมีคณุภาพในราคาทีเ่หมาะสม  
ตามประเภทร้านค้า

ร้านอาหาร S&P   
และร้านเบเกอรี่ S&P

ร้าน S&P   
ในกลุ่มโรงพยาบาล

1344 
S&P Delivery

ร้านอาหาร S&P  
ทั้งหมด 128 สาขา  
และร้านเบเกอรี่ S&P  
274 สาขา

ร้าน S&P ในกลุ่มโรงพยาบาล 
ที่เข้าร่วมโครงการ 10 สาขา

เมนูอาหารและเครื่องดื่ม 
เพื่อสุขภาพ (Healthy Menu) 
24 รายการ

เมนูอาหาร และเครื่องดื่ม 
เพื่อสุขภาพเหมาะสมกับ
ความต้องการของร่างกาย  
(Wellness Menu)  
ทั้งหมด 16 รายการ

เมนูอาหาร เบเกอรี่  
และเครื่องดื่มเพื่อสุขภาพ
ทั้งหมด ผ่านช่องทางบริการ 
ดีลิเวอรี่ 26 รายการ

เบเกอรี่เพื่อสุขภาพ  
(Healthy Bakery) 8 รายการ 
โดยมียอดขาย 55.8 ล้านบาท

ภาพรวมยอดขายเมนูอาหาร 
เบเกอรี่ และเครื่องดื่ม 
เพื่อสุขภาพ 542.46 ล้านบาท

ยอดขาย 4.7 ล้านบาท

ยอดขายผ่านช่องทาง 
การบริการดีลิเวอรี่  
19.06 ล้านบาท

บริษัท เอส แอนด์ พี ซินดิเคท จ�ำกัด (มหาชน)
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โครงการที่ส�ำคัญปี 2566
โครงการ S&P Wellness Menu ในกลุ่มโรงพยาบาล

ผลลัพธ์เชิงตัวเลข

ประโยชน์ที่ได้รับ

ช่องทางการจ�ำหน่าย
ร้านอาหาร S&P จ�ำนวน 10 สาขา และ 1344 S&P Delivery 

•	 โรงพยาบาลพระราม 9 

•	 โรงพยาบาลราชวิถี

•	 โรงพยาบาลสมิติเวช สุขุมวิท 49 

•	 โรงพยาบาลเพชรเวช 

•	 โรงพยาบาลกรุงเทพ

•	 โรงพยาบาลศิครินทร์ หาดใหญ่

•	 โรงพยาบาลสมิติเวช ธนบุรี 

•	 เอ็มพาร์ค โรงพยาบาลมหาราชนครราชสีมา 

•	 โรงพยาบาลแมคคอมิค เชียงใหม่ 

•	 คณะพยาบาลศาสตร์มหาวิทยาลัยเชียงใหม่

วัตถุประสงค์

•	 เพ่ือส่งเสริมการบริโภคอาหารที่มีคุณค่าทางโภชนาการ  
มีสัดส ่วนที่ เหมาะสมกับความต้องการของร ่างกาย  
โดยมีจุดเด่นแหล่งโปรตีนไขมันต�่ำ เน้นใยอาหาร และ 
ปราศจากวัตถุกันเสีย

•	 เพ่ือเป็นทางเลือกแก่ผู้บริโภค และสะดวกในการเลือกซื้อ
อาหารที่มีคุณค่าทางโภชนาการ

•	 เพ่ือเพ่ิมช่องทางที่สะดวก เหมาะกับกลุ ่มลูกค้าท่ีม ี
ความต้องการ ได้แก่ กลุ่มโรงพยาบาล

สื่อสารข้อมูลโภชนาการ เพื่อเป็นความรู้  
และช่วยในการตัดสินใจของผู้บริโภค  
เช่น คุณค่าทางโภชนาการที่โดดเด่น 
สัดส่วนพลังงานที่ได้รับ

เป็นทางเลือกแก่ผู้ป่วยใน (IPD)  
ของโรงพยาบาล

เพิ่มช่องทางการเข้าถึงอาหารที่มี
โภชนาการครบถ้วน สะอาด ปลอดภัย 
เพื่อความสะดวกแก่ผู้บริโภค

ยอดขาย Wellness Menu  
ในกลุ่มโรงพยาบาล

4.71 ล้านบาท
คิดเป็น 0.3%  

ของยอดขายอาหารทั้งหมด

รายงานความยั่งยืนประจ�ำปี 2566
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โครงการพัฒนาเบเกอรี่เพื่อสุขภาพ (Healthy Bakery)

ผลลัพธ์เชิงตัวเลข

ช่องทางการจ�ำหน่าย
ร้านอาหาร S&P และร้านเบเกอรี่ S&P ทุกสาขา รวมท้ัง 
ช่องทาง 1344 S&P Delivery

ประโยชน์ที่ได้รับ

วัตถุประสงค์
เพ่ือเพ่ิมคณุค่าทางโภชนาการแก่ผลติภัณฑ์เบเกอรี ่เนือ่งจาก
ไลฟ์สไตล์ผู้บริโภคยุคปัจจุบันท่ีมีความเร่งรีบ นิยมเลือกซื้อ
อาหารที่ทานง่าย สะดวก รวดเร็ว ส�ำหรับผลิตภัณฑ์เบเกอรี่ 
S&P ตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภค โดยบริษัทฯ ได้
พัฒนาเบเกอรี่ที่มีความหลากหลายมากขึ้น และจ�ำหน่าย
อย่างต่อเนื่อง

ผู�บร�โภคสามารถเข�าถึงอาหาร/เบเกอร�่ที่มีโภชนาการได�ง�าย 
เนื่องจากร�าน S&P มีกว�า 450 สาขา ทั่วทุกภูมิภาค 

มีข�อมูลโภชนาการที่ระบุส�วนประกอบ เพ�่อเป�นข�อมูลแก�
ผู�บร�โภคที่แพ�สารอาหารบางรายการที่เป�นส�วนประกอบ

เบเกอร�่มีหลากหลายเมนูสามารถเลือกทานได� ไม�จําเจ

เบเกอรี่ได้รับการรับรองสัญลักษณ์โภชนาการ
ทางเลือกเพื่อสุขภาพ (Healthier Choice) 
จ�ำนวน 3 รายการ ได้แก่ ขนมปังโฮลวีท  
ขนมปังข้าวกล้องงอก ขนมปังธัญพืช  
(มัลติเกรน) โดยยอดขายปี 2566  
จ�ำนวน 30.41 ล้านบาท

ยอดขาย Healthy Bakery  
จ�ำนวน 56 ล้านบาท 
คิดเป็นสัดส่วน 2.2% ของยอดขาย
เบเกอรี่ทั้งหมด โดยไม่นับรวมกลุ่ม
เค้กปอนด์

ในปี 2566 บริษัทฯ ได้พัฒนาเบเกอรี ่
ที่มีส่วนผสมจากวัตถุดิบธรรมชาต ิ
ที่อุดมด้วยคุณประโยชน ์5 รายการ  
ได้แก่ คุกกี้ผสมธัญพืชและข้าวโอ๊ต,  
คุกกี้ผสมธัญพืชและคอร์นเฟลค,  
ช็อกโกแลต แอนด์ ออเรนจ์ไรด์  
บานาน่าโลฟเค้ก, ฟรุ๊ต แอนด์ นัท  
บานาน่าโลฟเค้ก และซีเรียลบัน  
ซึ่งได้รับความนิยมจากผู้บริโภค  
มียอดขายรวมกว่า  
25.61 ล้านบาท

บริษัท เอส แอนด์ พี ซินดิเคท จ�ำกัด (มหาชน)
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โครงการ S&P Friday Fair ตลาดนัดวันศุกร์ ช้อปสนุก เชียร์สนั่น

ผลลัพธ์เชิงตัวเลข

ช่องทางการจ�ำหน่าย
ร้านอาหาร S&P และร้านเบเกอรี่ S&P   
ทุกสาขา รวมท้ังช่องทาง 1344 S&P  
Delivery

เริ่มโครงการ
ทุกวันศุกร์ โดยเริ่มตั้งแต่วันที่  
21 กรกฎาคม - 31 ธันวาคม 2567

วัตถุประสงค์
เนือ่งในโอกาสครบรอบ 50 ปี บรษิทัฯ จดัแคมเปญ S&P Friday Fair ตลาดนัดวนัศกุร์  
ช้อปสนุก เชียร์สน่ัน โดยมอบส่วนลด 20% ในวันศุกร์ เพ่ิมจากการจัดโปรโมชัน 
ลด 20% ทุกวนัพุธ ทัง้นี ้เพ่ือเป็นวาระขอบคุณลกูค้า S&P และยงัเป็นการเพ่ิมการเข้าถึง 
อาหารท่ีมคีณุภาพ ในราคาท่ีเหมาะสม ผ่านช่องทางการซือ้สนิค้าทีส่ะดวกแก่ผูบ้รโิภค

ประโยชน์ที่ได้รับ

ลูกค้า/ผู้บริโภคสามารถเข้าถึง
อาหาร เบเกอรี่ และเครื่องดื่ม 

ได้อย่างเพียงพอ ในราคาที่เหมาะสม

เพิ่มโอกาสในการเลือกบริโภคอาหาร
แก่ลูกค้าเดิม รวมทั้งลูกค้ากลุ่มใหม่

ส่งเสริมการบริโภคอาหาร 
ที่มีคุณค่าทางโภชนาการ

ยอดขายสุทธิของโครงการ Friday Fair  

จ�ำนวน 409.22 ล้านบาท คิดเป็น 23% ของยอดขายทั้งหมด
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